Gemeinsame Aktion von Fare und dem Deutschen Kinderschutzbund

Ein Schutzschirm aus Remscheid fiir Kinder in ganz Deutschland
|

Remscheid. -wey- Der Rem-
scheider Schirm-Lieferant Fa-
re macht gemeinsame Sache
mit dem Deutschen Kinder-
schutzbund - zusammen hat
man die Kampagne #SCHUTZ-
schirmfiirKINDER ins Leben
gerufen, Damit soll die Arbeit
des Kinderschutzbundes, der
sich mit mehr als 400 Ortsver-
binden in Deutschland fiir Kin-
der und Familien einsetzt,
unterstiitzt werden. Nachdem
beide Partner zundchst auf der
Werbemittelmesse ~ Haptica
Live in Bonn ein Konzept fiir
Firmenkunden vorgestellt hat-
ten, konnen nun auch Privat-
personen mitmachen.

Dazu hat Fare sein Schirm-
modell Fillit in einer speziel-

len Variante ins Sortiment des
Werksverkaufs im  Stadtteil
Liittringhausen  aufgenom-
men. Den Taschenschirm gibt
es in den Farben Orange, Euro-
blau oder Limette, versehen
mit dem Logo der Aktion und
einem dazugehdrigen Luftbal-
lon im aufschraubbaren trans-
parenten Griff, Von 25 Euro
Kaufpreis gehen 5 an den Kin-
derschutzbund, heilt es in
einer Firmenmitteilung.

Fiir Firmenkunden iiber-
nimmt das Remscheider
Unternehmen ab einer Bestel-
lung von 96 Schirmen und
einer Spende von mindestens
100 Euro den Druck des Ak-
tionslogos auf den Schirmen.
So zeige das werbende Unter-

nehmen sein soziales Engage-
ment, erkldrt Fare. Zudem rii-
cke die Aktion den Kinder-
schutzbund wieder mehr ins
Bewusstsein, betont Geschafts-
fiihrer Volker Griesel: , Dies, so
unsere Hoffnung, wird weite-
re Spenden nach sich ziehen,
Kooperationen zwischen
Hindlern oder Unternehmen
mit dem jeweiligen lokalen
Ortsverband anstoRen und
vielleicht sogar Menschen mo-
tivieren, sich personlich zu en-
gagieren.”

Fare, der Name stammt
vom Nachnamen des Griin-
ders Guenther Fassbender und
dessen Heimatstadt Rem-
scheid, wurde 1955 gegriindet
und exportierte anfangs vor al-

Ein Schutzschirm fiir Kinder - im doppelten Wortsinn. Den Schirm von

Fare und Kinderschutzbund gibt es in drei Farben.
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lem Werkzeug nach Asien.
Spéter begann man erst Bau-
teile fiir Schirme aus dem asia-
tischen Raum zu importieren,
ab den 1970er Jahren dann
ganze Schirme.

Verbreitet sind Fare-Schir-
me heute vor allem im Werbe-
mittelbereich. Oft werden sie,
in der Regel mit einem Logo
oder Ahnlichem versehen, als
Kundengeschenk genutzt. Das
Unternehmen hat etwa 60 Mit-
arbeiter und unterhilt einen
Werksverkauf an der Rem-
scheider StraRe 169 in Rem-
scheid-Liittringhausen. Geoff-
net hat der jeden Montag,
Dienstag und Donnerstag so-
wie jeden ersten Samstag im
Monat von 9 bis 13 Uhr.



